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Als dieses Bild aufgenommen wurde, stand die Sonne bereits extrem tief. Der Bereich hinter
dem Model war im Gegensatz zum Vordergrund sehr dunkel. Da die Canon EQS 5D Mark IV
einen hervorragenden Dynamikumfang hat, konnte ich die Bereiche durch Verschieben der
Tiefen und Hohen soweit anpassen, dass das Foto sehr homogen wirkt. Ware dieses Bild mit
einer Kamera mit geringem Dynamikumfang fotografiert worden, wadren die von der Sonne
nicht direkt beleuchteten Bereiche weitaus dunkler geraten und ein Aufhellen ware so nicht
mehr in diesem Umfang maglich gewesen.

So schon sich das Verfahren anhort, es ist kein Allheilmittel. Vor allem drei

Punkte sind zu beachten:
1. Das Verfahren funktioniert nur mit RAW-Daten.

2. Dadurch, dass die Bilder mehr oder weniger stark unterbelichtet wer-

den, ist eine sofortige Kontrolle der Aufnahme schwierig bis unmdog-
lich. Diese kann erst im RAW-Konverter vorgenommen werden.

3. Der WeiRabgleich und damit die Farben sind von der Belichtung
abhdngig. Dadurch kann es zu leichten aber erkennbaren Farbver-

schiebungen kommen.

Das Display

Ein weiterer Punkt, der nicht
zu unterschatzen ist, ist der
Bildschirm. Hier macht es
Sinn, dass die Auflosung
des in der Kamera verbau-
ten Displays sehr hoch ist
- eigentlich je hoher desto
besser. AuBBerdem sollte
das Display von der Wie-
dergabe, sowie Farbecht-
heit eine gewisse Qualitat
haben und entsprechend
eingestellt werden kénnen.

Das Display sollte im Idealfall auch bei direkter
Sonneneinstrahlung noch gut ablesbar sein und
eine Farbkalibrierung aufweisen.

Denn anhand des Bildschirms kénnen Sie sofort |hre Fotos analysieren
und eventuelle Fehler, sei es in der Belichtung, dem WeiRabgleich oder

im Bildschnitt sofort korrigieren.
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Je besser das Display an lhrer Kamera ist, desto leichter fallt es Ihnen,
das Ergebnis zu beurteilen. Dazu muss der Bildschirm eine ausreichende
Helligkeit aufweisen, damit er auch im Sonnenlicht noch gut abzulesen
ist. Wer haufig Outdoor-Shootings veranstaltet, sollte (iber eine Sonnen-
blende oder Bildschirmlupe nachdenken, die den Monitor wirkungsvoll
vor direktem Lichteinfall schiitzen.

Eine Bildschirmlupe
funktioniert auch in
der prallen Sonne
zuverldssig.

Eine Alternative ist das Tethered Shooting, bei dem das entstandene Bild
direkt auf einem externen Tablet oder Laptop betrachtet werden kann.
In vielen Situationen ist der Aufwand fiir den Aufbau aber unverhiltnis-
maRig hoch. Es muss in zusatzliches Equipment investiert werden und
man ist generell weniger flexibel. Eine brauchbare Zwischenldésung kann
ein kleiner Feldmonitor sein. Dieser hat meist eine Displaydiagonale von
sieben oder neun Zoll und kann direkt an der Kamera befestigt werden.
Er greift in der Regel das HDMI-Signal der Kamera ab und bietet dariiber
hinaus sinnvolle Zusatzfeatures.

Manche externe Monitore
bieten Zusatzfeatures, die
die Kamera nicht besitzt.

Aputure
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Ahnliche Effekte kénnen Sie auch mit weien Tiichern oder Laken erzie-
len. Oftmals reicht eine weil3e Wand, die Sie entweder in lhrem Heim-
studio oder an jeder anderen beliebigen Location finden. Hierzu miissen
Sie nattirlich das Model so zur jeweiligen Wand platzieren, dass Sie die
entstehende Reflektion nutzen kénnen.

2.12 Sinnvolle Zusatzausriistung

Nahezu grenzenlos ist, was an weiteren Hilfsmitteln auf dem Markt zu
finden ist, um uns das Fotografenleben zu erleichtern. Nattrlich werden
auch viele Dinge angeboten, deren Nutzen eher zweifelhaft ist. Einige
Utensilien haben sich aber auch fiir mich im Laufe der Zeit als in der Pra-
xis unverzichtbar erwiesen. Ich mochte Ihnen hier ein paar vorstellen.
Machen Sie sich selber ein Bild davon, ob Ihnen diese Hilfsmittel den All-
tag als Fotograf erleichtern oder nicht.

Belichtungsmesser: Friiher war er in der Studiofo- owen
tografie, sobald man Blitzlicht einsetzte, nahezu / ‘

MODE
®
j i SEKONIC

unverzichtbar. Heute ist der Belichtungsmesser
nur mehr bedingt wichtig, da Sie die Moglichkeit
haben, mit dem Display direkt oder unter Zuhilfe-
nahme des Histogramms die korrekte Belichtung
Ihres Bildes zu kontrollieren. Der Belichtungsmes-
ser misst das Licht am Model und berechnet dar-
aus die Daten fir die Belichtung wie Blende und
Belichtungszeit.

Ventilatoren: Es gibt Ventilatoren, die speziell fir
den Einsatz im Fotostudio entwickelt wurden.
Aber auch relativ einfache Gerate, bei denen Sie
vielleicht nicht ganz so viele Einstellungsmoglich-
keiten haben, eignen sich sehr gut dazu, um mehr Lebendigkeit in lhre
Aufnahmen zu bekommen. Wehende Haare kdnnen auf Fotos hervor-
ragend wirken. Allerdings sollten Sie bedenken, dass die Haare oftmals
unkontrolliert wehen, sodass Sie bei den Bildern auch viel Ausschuss
haben werden. Fiir das Model ist der Luftzug auf Dauer auch nicht immer

Ein preiswerter Belich-
tungsmesser von Sekonic.
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angenehm, da die Augen sehr schnell austrocknen. Deshalb sollten Sie

Ventilatoren mit Bedacht einsetzen.

Bildschirmlupe: Ein relativ einfaches Werkzeug, wel-
ches ich aber nicht mehr missen mdchte, ist eine
sogenannte Bildschirmlupe. Wahrend man bei Sys-
temkameras das Bildergebnis durch den Sucher kon-
trollieren kann und somit von den duf3eren Lichtge-
gebenheiten unabhingig ist, hat man bei Spiegelre-
flexkameras bei strahlendem Sonnenschein oftmals
Schwierigkeiten das Bild auf dem Display zu beur-
teilen. Hier kommt die Bildschirmlupe ins Spiel. Set-
zen Sie sie auf das Display. Durch den Sucher an der
Bildschirmlupe sehen Sie das Bild nun ohne stérende
Sonneneinstrahlung und ohne jegliche Spiegelungen.

Fotoklemmen bzw. Studioklemmen: Die kleinen und

Bildschirmlupe
zur Bildkontrolle
im Freien.

groBen Klemmen sollten in keinem Studio und in keiner Fototasche feh-
len. Damit lassen sich nicht hundertprozentig sitzende Kleidungsstiicke

genauso fixieren wie das eine oder andere Accessoire, welches Sie beim

Shooting verwenden. Die Einsatzmoglichkeiten dieser Klemmen sind
nahezu unbegrenzt.

Verschiedene Klemmen
und Leuchtenadapter
leisten in vielen Fallen
wertvolle Dienste und
sollten in keiner Foto-
ausriistung fehlen.
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Ein hiibsches Model eingerahmt in einer grandiosen Landschaft. Bei Bildern dieser Art muss
man immer darauf achten, dass sich ein Model nicht in der Landschaft verliert.

konnte, wie ich es mir vorstellte. Erliegen Sie auch nicht der Versuchung,
sich das Wetter schénzureden. Sie werden es spater bereuen. Manchmal
sollte man auch einen Plan B in der Hinterhand haben, wenn man zeit-
lich nicht flexibel ist. So bin ich schon bei einem plétzlich auftretenden
Unwetter unter eine Briicke ausgewichen, um Beauty-Portratfotos auf-
zunehmen. Solche Gegebenheiten sollten bei Bedarf in der Planung mit-
berlcksichtigt werden. Sonst kann es geschehen, dass Sie am Ende des
Tages ohne Fotos dastehen.

Ein weiterer wichtiger Punkt, wenn Sie Modelfotografie unter freiem
Himmel betreiben wollen, ist die Bildkomposition. Erliegen Sie nicht der
Schoénheit einer Landschaft. Einfach eine bezaubernde Kulisse zu ver-
wenden, lenkt oft zu sehr vom Model ab. Vielmehr sollten Sie es har-
monisch und pragnant mit in die Szenerie einbauen. Es sollte immer das
Model im Mittelpunkt Ihres Fotos stehen. Dafiir sollten Sie auf jeden Fall
einen guten Mittelweg finden, um eine tolle Landschaft zur Geltung zu
bringen, ohne dabei das Model aus den Augen zu verlieren.
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4.7 Fotografen aus der Sicht
des Models

Am Beispiel eines kleinen, realen Interviews mit einem meiner Models
mochte ich auch einmal zeigen, wie Models die Fotografen und deren
Anfragen fir ein Shooting sehen.

Wie viele Shootings hattest Du bislang?

Ich hatte sicherlich um die 50 Shootings, eher mehr. Genau kann ich’s
gar nicht mehr sagen.

Gibt es irgendwelche Bereiche, in denen Du besonders gerne vor der Kamera
stehst?

Ja, ich liebe Outdoor- und besonders Themen-Shootings wie z. B. Meer-
jungfrau oder Aufnahmen mit Greifvogeln usw., also auf jeden Fall etwas
AuBergewdhnliches. Ich mag auch sehr gern sorgfaltig geplante Portrat-
Shootings.

Wenn Du fiir ein Shooting gebucht wirst, oder wenn ein Fotograf Kontakt
mit Dir aufnimmt, wie sollte das ablaufen, sodass es fiir Dich perfekt ist?
Gute Frage. Wenn es ein mir noch unbekannter Fotograf ist, finde ich es
sehr vorteilhaft, wenn im Anschreiben gleich eine konkrete Vorstellung
des Shootings mit dabei ist und dessen Ablauf und das ganze weitere
Drum und Dran erklart wird.

Dann kann ich mir gleich ein gutes Bild von der Durchfiihrung machen
und besser abwagen, ob ich dafiir geeignet bin bzw. mir das Motto oder
der Auftrag liegt.

Welche sind Deine hdufigsten Griinde, eine Anfrage abzulehnen?

Die haufigsten Griinde sind eindeutig Stilvorlieben, die ich nicht mag,
oder Fotografen, die nur in eine Richtung fotografieren, in der ich mich
nicht sehe. Natdrlich auch, wenn ich das Gefiihl habe es harmoniert nicht
zwischen uns.
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Beim Shooting selbst, wie sollte der Fotograf auftreten? Was sollte er
machen oder tunlichst vermeiden, damit Du vor der Kamera zur absoluten
Héchstleistung auflaufen kannst?

Ich liebe es mit Fotografen zu arbeiten, die einfach locker sind, SpaRe
machen und das ungezwungene Tratschen auch mit drin ist. Es ist immer
gut, wenn mir ein Fotograf verstandliche Anweisungen gibt, wie und wel-
che Pose er sich vorstellt, mir selbst aber auch Freiheiten lasst. Ich schaue
gerne immer wieder mal Uiber die Fotos. Ist einfach super, um sich selbst
zu reflektieren. Im GroBen und Ganzen sollte es eine Zusammenarbeit
auf Augenhohe sein und harmonieren.

-t

Die meisten Models schatzen es sehr, wenn sie beim Shooting nicht nur als Model mit einbe-
zogen werden. Bei mir gehdrt dazu, dass ich den Models immer wieder das aktuelle Ergebnis
zeige. Die Teilnehmer meiner Workshops machen das ebenso.

Bevorzugst Du ein vorangehendes personliches Gesprédch/Kennenlernen bei
einer Tasse Tee/Kaffee oder stiirzt Du Dich am liebsten gleich ins Shooting?
Nein, ich mag es personlich nicht so gern, sich extra zum Kennenlernen zu
treffen. Die Zeit ist bei mir meist sowieso knapp und ich bin eher der Typ
von Model, der sich sofort vor die Kamera stiirzt. Gesprache kénnen noch
so gut sein, entscheidend ist fiir mich auf jeden Fall das Shooting selbst.
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Wie sollte das fiir Dich perfekte Ambiente gestaltet sein?

Musik ist immer gut, egal ob In- oder Outdoor. Ein kleines Eckchen zum
Stylen ist wichtig und nattirlich die Moglichkeit, sich ungestoért umzuzie-
hen, ist super. Ansonsten sollte es einfach zwischen dem Fotografen und
mir, also dem Model, passen. Wenn sich beim Shooting ein paar nette
Gesprache entwickeln, lockert das die Stimmung auch immer auf.

Gibt es ein absolutes No-Go fiir Dich wdhrend eines Shootings oder ein Ver-
halten, das Dich bei einem Fotografen nervt?

Ja, auf alle Falle sind ,Anmachversuche“ ein No-Go. Egal ob nur mit Spri-
che, Gesten oder Schlimmeres. Ebenfalls finde ich es recht schwierig, mit
Leuten zu arbeiten, die sehr in sich gekehrt und unsicher sind. Ich brauche
zumindest regelmafige Riickmeldung vom Fotografen, ob alles passt und
das Posing in die richtige Richtung lauft. Wenn ein Fotograf noch nicht
so versiert ist, stort mich das nicht, aber wenn jemand scheinbar keine
wirkliche Idee hat, ist das eine unangenehme Situation.

4.8 Rechtliche Aspekte im
Schnell-Check

Ein ganz entscheidender Punkt, den Sie bereits vor Ihrem ersten Shooting
im Auge behalten sollten, ist die rechtliche Komponente in der Fotogra-
fie. Ich mochte allerdings ausdriicklich darauf hinweisen, dass das recht-
liche Thema &duferst komplex ist und dieses Buch in keiner Weise als
Rechtsberatung gelten kann. Es sollen hier nur einige wesentliche Punk-
te angeschnitten werden, die ich in der Praxis der Personenfotografie fiir
wichtig halte.

Die hier beschriebenen Themen gelten fiir den deutschsprachigen Raum.
Gerade im anglo-amerikanischen Raum ist die Rechtslage komplett
anders geregelt. So gibt es in Deutschland das sogenannte Bildnisrecht
oder auch Recht am eigenen Bild genannt. Hierbei handelt es sich um
eine besondere Auspragung des Personlichkeitsrechts. Ganz trocken und
unmissverstandlich heil3t es dort: ,,... Bildnisse diirfen nur mit Einwilligung
des Abgebildeten verbreitet oder 6ffentlich zur Schau gestellt werden.”
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Gleichzeitig hat ein Fotograf bei jeder von ihm erstellten Aufnahme das
sogenannte Urheberrecht. Dieses ist immer fest an ein Bild gekoppelt
und kann auch nicht verduBert werden. Das Urheberrecht wiederum
besagt, dass der Fotograf als Urheber Uber die Verwendung des Bildes
entscheiden kann.

Gesetz betreffend das Urheberrecht an Werken der bildenden
Kiinste und der Photographie

§22 KunstUrhG:

Bildnisse diirfen nur mit Einwilligung des Abgebildeten verbreitet oder 6ffent-
lich zur Schau gestellt werden ...

Urheberrechtsgesetz
§12 Veroffentlichungsrecht

Der Urheber hat das Recht zu bestimmen, ob und wie sein Werk zu veroffent-
lichenist...

Sie sehen, dass diese beiden Gesetze sich gegenseitig im Wege stehen.
Aus diesem Grund ist es wichtig, dass Sie bei jedem Fotoshooting, das Sie
mit einem Model durchfiihren, die rechtliche Komponente, also das Ver-
offentlichungsrecht in einem Modelvertrag festlegen. Dies ist unabhangig
davon, ob Sie das Fotoshooting auf TFP- oder auf Pay-Basis durchfihren.

Es gibt Falle, in denen vielleicht schon Jahre nach dem Shooting ein Model
oder ein eifersilichtiger Freund auf die Idee kommt, Ilhnen die Veroffent-
lichung eines Bildes zu untersagen, das z.B. in Ihrem Portfolio zu finden
ist. Haben Sie dann den passenden Modelvertrag nicht parat, sind Sie
schnell auf verlorenem Posten, was die rechtliche Komponente betrifft.

Noch bevor Sie mit dem Fotoshooting beginnen, sollten Sie einen Ver-
trag vorbereitet haben, den Sie mit lhrem Model kurz durchsprechen. In
diesem sollten Sie versuchen, moéglichst prazise die wesentlichen recht-
lichen Punkte zu klaren. In einem Vertrag ist es nicht notwendig, dass Sie
seitenweise alle moglichen Aspekte klaren. Ich empfehle diesen moéglichst
kurz und blindig zu verfassen. Er sollte vor allem leicht verstandlich sein,
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sodass jeder der beiden Parteien die Punkte nachvollziehen kann - auch
ohne ein Jurastudium.

Sollten Sie einen Vertrag selber aufsetzen, empfehle ich Ihnen diesen
eventuell kurz von einem Rechtsanwalt priifen zu lassen, damit Sie auf
jeden Fall auf der sicheren Seite sind, falls es spater einmal zu Streitigkei-
ten hinsichtlich einzelner Punkte kommen sollte. Man geht grundsatzlich
nicht von einem Streitfall aus, aber es lohnt sich in der Praxis auf jeden
Fall immer auf der sicheren Seite zu sein.

4.9 Wichtige Elemente eines
Modelvertrags

Zuerst ist es wichtig, dass beide Parteien, also Sie als Fotograf sowie das
Model, mit den persénlichen Daten im Vertrag aufgefiihrt sind. Dazu
gehoren auf jeden Fall der komplette biirgerliche Name und ein Geburts-
datum, damit es spater nicht zu Verwechslungen kommt. Die Anschrift
kann aufgefihrt werden, muss aber nicht, wobei ich empfehle, zumin-
dest den Wohnort der beiden Parteien zu nennen. Sollte das Model einen
Klinstlernamen verwenden, sollte ein Feld vorhanden sein, in dem dieser
vermerkt wird.

Als nachstes sollte klar geregelt sein, worum es in dem Vertrag geht. Es
sollte also aufgeflihrt sein, dass es sich um das Einverstandnis des Models
handelt, dass der Fotograf (also Sie) Aufnahmen vom Model anfertigt,
welche dann flir bestimmte Zwecke verwendet werden diirfen. Eventu-
elle Einschrankungen sollten hier ebenfalls festgehalten werden. Wenn
also das Model nicht wiinscht, dass die Bilder zum Beispiel in sozialen
Medien gepostet werden, dann sollte das ausdriicklich erwahnt werden.

Ich verwende grundsatzlich einen Mustervertrag, in welchem ich mir alle
Optionen offenlasse, die Bilder zu verwenden. Dafiir habe ich am Ende
meines Vertrages ein paar Zeilen, in welche eventuelle Einschrankungen
vermerkt werden kdnnen. Sollte es diese tatsiachlich bezliglich der Verof-
fentlichung geben, dann sollten sie kurz, klar und prazise verfasst werden,
um mogliche Unklarheiten von vornherein zu vermeiden.
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Kontrollieren Sie Ihr Equipment

Kontrollieren Sie vor dem Aufbruch zum Shooting lhr Equipment. Ja, das
klingt jetzt wie eine lahme Floskel, ich habe sie aber sehr bewusst mit auf-
genommen. Wichtig ist vor allem, dass Akkus fiir Kameras, Blitze etc. aus-
reichend geladen sind und dass genligend Speicherkarten fiir die Fotos
vorhanden sind. Nehmen Sie lieber ein Objektiv zu viel als zu wenig mit
zum Shooting und stecken Sie evtl. Filter, Fernbedienungen etc. auch nur
vorsichtshalber mit ein.

Kontrollieren Sie Stative, Stativkopfe und Schnellwechselplatten. Ich
empfehle ebenfalls, Kamera und Blitze auf ihre Ausgangswerte bzw. ihre
individuellen Standardwerte zurlickzusetzen. Sehr niitzlich empfinde ich
Kameras, die direkt abrufbare Speicherplatze fiir eine individuelle Konfi-
guration bieten. Dazu gehort in erster Linie, dass Sie lhr Werkzeug
beherrschen. Hierzu zahle ich nicht nur die Kamera, sondern auch die
Studioblitzanlage, der Aufsteckblitz, Belichtungsmesser, Diffusoren,

Denken Sie beispielsweise an eine ganz alltdgliche Gegenlichtaufnahme: Benétige ich dazu
AufhellblitzeoderarbeiteichbessermitReflektoren?WiegroBsolltendiesesein? InwelchemWinkel
reflektierensiefiireinenschonenEffekt?Werkannsiehaltenoderbenétigeichein Stativdafiirusw.?

35mm | f/2|1/125 Sek. | 1S0 500
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Fiir ein Shooting sollten Sie die wesentlichen Funktionsweisen der Kamera, aber auch
des zusatzlichen Equipments kennen, das Sie benutzen. Sollten Sie wahrend des
Shootings Bedienungsanleitungen oder Ahnliches zur Hilfe ziehen miissen, stort das
unndtig den Ablauf und verunsichert nicht nur Sie, sondern alle beteiligten Personen.

Abschatter oder Ahnliches. Dass Sie bereits vor dem Shooting die jewei-
lige Funktionsweise beherrschen, ist absolute Pflicht und sollte selbst-
verstandlich sein. Die Kamera ist natirlich Ihr wichtigstes Werkzeug. Sie
sollten mit allen wesentlichen Funktionen bestens vertraut sein. Ich
denke dabei nicht mal in erster Linie an die grundlegenden Funktionen,
also dass Sie Blende, Verschlusszeit und ISO auch manuell aufeinander
abstimmen kénnen. Neue Modelle haben einen sehr hohen Funktions-
umfang, den man im Normalfall nur teilweise benétigt. Den Weiabgleich
manuell oder mit Referenzfoto festlegen, manuelle Blitzeinstellungen vor-
nehmen oder ein Monitorfarbabgleich sind nur einige Beispiele.

Einsteiger haben sich manchmal schnell in der MenUstruktur der Kame-
ra verirrt. Haufiger tritt ein relativ neues Phdnomen in den Vordergrund,
dass der hohe Funktionsumfang in manchen Fallen zu unvorhergesehene
Querverweisen und Abhangigkeiten flihrt, sodass vertraute Funktionen
nicht mehr exakt so wie erwartet arbeiten.

Sie sollten auch wissen, welchen Zweck die einzelnen Bedienelemente
an |hrer Kamera haben. Probieren Sie einmal, ob Sie diese Knépfe und
Schalter blind bedienen kénnen, also ohne die Kamera vom Auge zu neh-
men, um auf eventuell verdnderte Lichtgegebenheiten intuitiv reagieren
zu kénnen. Aus diesem Grunde sollten Sie zumindest die Funktionen, die
auf jeden Fall genutzt werden sollen, ausfiihrlich getestet haben, um die
genaue Funktionsweise kennen.

Optimal ist es nattirlich, wenn Sie leicht Giberspitzt formuliert eins mit
lhrer Kamera sind. Das heif3t, dass Sie bei sich dndernden Lichtver-
hiltnissen oder Gegebenheiten ohne langes Uberlegen die Einstellun-
gen an lhrer Kamera anpassen konnen. Einsteiger sind haufig selbst
etwas nervos, daran kann man meist nicht viel andern. Aber die Sicher-
heit im Umgang mit dem Equipment kann trainiert werden. Steht
ein Model vor lhnen, das ebenfalls noch nicht viel Erfahrung hat und
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somit eine gewisse Unsicherheit mitbringt, kann es leicht passieren, dass
Sie das Model ansonsten noch weiter verunsichern. Demonstrieren Sie
vielmehr Souveranitat in all lhrem Handeln wahrend des Shootings.

Auch wenn ich empfehle, bei den ersten Shootings eher wenig Equipment
zu verwenden, sodass Sie sich ausschlieRlich auf die Ideen, die Kamera
und das Model konzentrieren konnen, so sollten Sie doch mit eventu-
ell eingesetzten Hilfsmitteln wie Aufhellern, Abschattern, kiinstlichen
Lichtquellen und dhnlichem vertraut sein. Auch das Model wird siche-
rer, wenn es bemerkt, dass Sie Ihre Kamera und eventuell verwendetes
Equipment beherrschen und somit eine gewisse Souveranitat ausstrah-
len. Wenn Sie all diese Punkte beherzigen, steht einem ersten erfolgrei-
chen Modelshooting nichts im Wege.

Halten Sie sich an Absprachen

Angefangen von den vereinbarten Zeiten, bis hin zu den besprochenen
Bildideen, die Sie mit dem Model planen, sollten Sie sich an alle Abspra-
chen halten. Nachdem Sie bereits bei der Kontaktaufnahme dem Model
mitgeteilt haben, welche Art von Bildern Sie planen, ist es unerlasslich,
dass Sie beim Shooting auch diese Bilder realisieren. Sie sollten bei der
Kontaktaufnahme mit dem Model samtliche Bildideen, die Sie beim Foto-
shooting umsetzen wollen, absprechen. Zuverlassigkeit ist eine Tugend,
die lhnen in vielen Fallen von Nutzen sein wird. Leider haben mir schon
viele Models erzahlt, dass es immer wieder vorkommt, dass sie Fotogra-
fen Gberreden wollten, in Bereichen zu arbeiten, die sie von vornherein
ausgeschlossen hatten.

Sprich, wenn ein Model bereits im Vorgespriach erwahnt, dass aus-
schlieBBlich Fotos im Fashion-Bereich moglich sind, sollten Sie wahrend
des Shootings nicht auf die Idee kommen, das Model zu fragen, ob es
eine Bildidee in Unterwasche umsetzen mdchte. Gleiches gilt natiirlich
besonders fiir freiziigigere Bereiche. Solche Uberredungsversuche sind
in meinen Augen ein absolutes No-Go und werden sich im Zweifelsfall
herumsprechen. Wenn Sie Dessous- oder Aktaufnahmen planen, dann
sprechen Sie es klar an und suchen Sie nach Models, die solche Aufnah-
men (ibernehmen. Das kostet anfangs vielleicht einiges an Uberwindung,
wird aber mit einem deutlich entspannteren Shooting belohnt und erspart
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Wenn ein Model gerade einen besonders interessanten Gesichtsausdruck oder eine tolle Pose
hat, sollten Sie das unbedingt erwahnen. Gerade unerfahrene Models wachsen am Lob und
werden immer sicherer vor der Kamera.

Fotoshooting sehr kontraproduktiv. Zum einen kénnen Sie nattirlich mit
Musik fiir eine gewisse Untermalung sorgen, was ich bereits angespro-
chen habe, aber zum anderen sollten Sie mit dem Model reden. Neben
den bereits angesprochenen Anweisungen zum Posing, zu Bewegun-
gen und Szenen, sollten Sie das Model nattirlich immer wieder loben,
wenn Sie beispielsweise eine Pose oder einen Gesichtsausdruck beson-
ders gelungen finden. Zeigen Sie dem Model Ergebnisse auf der Kamera.
Wenn das Model Bilder von sich sieht und vom Ergebnis begeistert ist,
werden Sie das Model noch mehr motivieren. Ab und zu ein ,wow", ein
,super“ oder ein ,weiter so“ werden das Model immer wieder pushen. Nur
sollten Sie es nicht Ubertreiben und auf keinen Fall irgendwelche anziigli-
chen Kommentare abgeben. Grundsatzlich ist es einfach wichtig, dass Sie
Phasen langweiliger Stille vermeiden. Wenn Sie merken, dass die Moti-
vation des Models nachlasst, dann génnen Sie dem Model auf jeden Fall
auch immer wieder eine Pause.
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Zu einem souverdnen Auftreten gehort es auch, dass Sie Ihre Anweisun-
gen klar und deutlich formulieren, um es dem Model so einfach wie mog-
lich zu machen. Geben Sie immer die Anweisungen aus Sicht des Models.
Aus lhrer Sicht rechts ist aus Modelsicht links. Am Anfang mag dieses
Umdenken fir Sie recht verwirrend sein, aber Sie werden sich schnell
daran gewohnen und tun dem Model sicherlich einen Gefallen.

Verpflegung und Getranke

Kiimmern Sie sich darum, dass Getranke und eventuell Snacks vorhanden
sind. Ein paar Knabbereien kommen immer gut an und heben oftmals die
Stimmung. Ich empfehle eher von Schokolade abzusehen, da Schokolade
oftmals Flecken auf den Zahnen hinterlassen kann.

Mit Gummibarchen oder Ahn-
lichem sind Sie weitaus bes-
ser beraten. Aul3erdem wird
von den Models immer gerne
Obst gegessen. Wenn Sie
ein paar Apfel oder Bananen
bereit liegen haben, wird sich
so manches Model sehr da-
riber freuen.

Sollte das Shooting Uiber einen langeren Zeitraum gehen, sollten Sie auf
jeden Fall auch umfangreicheres Essen mit einplanen. So hangen bei mir
im Studio immer die Speisekarten verschiedener Lieferservices aus.

Auch wenn Models meist wahrend des Shootings auf Speisen, wie bei-
spielsweise einer Pizza, verzichten, so wird sich aber auf jeden Fall etwas
finden lassen, wenn Sie eine gewisse Auswahl zur Verfligung stellen.

Vor allem im Winter sollten Sie gewappnet sein, das eine oder andere
HeilRgetranke servieren zu kdnnen. Die meisten Models wissen eine Tasse
Kaffee oder Tee zu schatzen. Es ist also in jedem Fall von Vorteil, wenn
Sie mindestens eine Kaffeemaschine zur Hand haben. Alternativ kommen
auch unterschiedliche Teesorten gut an. Im Sommer sind Mineralwasser
und Safte vielleicht die bessere Alternative. Seien Sie also auf die Vorlie-
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ben lhres Models vorbereitet. Wenn Sie auf Nummer sicher gehen bzw.
einfach unnotige Vorsorge vermeiden wollen, fragen Sie einfach nach.

Um ein wenig Verpflegung sollten Sie sich allerdings auch kiimmern,
wenn Sie das Shooting nicht in einem Studio, sondern On Location
oder Outdoor planen. Beispielsweise an einem heilen Sommertag ist es
sehr wichtig, dass Sie sowohl fiir sich wie auch fiir das Model genligend
Getranke dabeihaben.

Vor lauter Fiirsorge sollten Sie sich selbst nicht vergessen. Mir ist es schon
passiert, dass ich in der Planung auf meine personlichen Bediirfnisse nicht
geachtet habe und schlicht flir mich selber nicht ausreichend Getranke
dabeihatte. Das an einem heiRen Sommertag bei einem Shooting abseits
jeglicher Einkaufsmoglichkeiten.

Pausen und Erholung

Shootings sind vor allem fiir das Model sehr anstrengende emotiona-
le wie physische Arbeit, vergessen Sie das nicht. Sie sollten dem Model
auf jeden Fall ausreichend Pausen zugestehen. Wahrend des Shootings
sollten Sie sich immer wieder beim Model erkundigen, ob soweit alles in
Ordnung ist. Sie sollten auch moglichst ein gewisses Gesplir dafiir ent-
wickeln, wann ein Model eine Pause benoétigt, dann kdnnen Sie von sich
aus fiir einen gewissen Zeitraum das Shooting unterbrechen.

Ansonsten fragen Sie beim Model nach, ob es eine Pause bendétigt. Denn
wenn ein Model nach einem gewissen Zeitraum nicht mehr einhundert-
prozentig bei der Sache ist, dann wird sich das negativ auf das Bildergeb-
nis auswirken.

Versuchen Sie in moglichst kurzer Zeit viele unterschiedliche Aufnahmen
zu realisieren. Es ist kein Problem, wenn das eigentliche Shooting nur eine
halbe Stunde dauert. Meist ist das besser, als wenn Sie drei Stunden am
Stiick fotografieren. Das kann nur schiefgehen.

Denken Sie daran, dass Sie als Fotograf und somit als Veranstalter des
Shootings immer eine gewisse Flirsorgepflicht gegeniiber dem Model
haben. Was nicht hei3en soll, dass Sie das Model unnétig bemuttern
sollen.
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Trotzdem sollten Sie nicht zu personlich werden und die Privatsphare
des Models achten, vor allem wenn Sie es nicht ndher kennen. Zeigen
Sie dem Model gegeniiber echtes Interesse, aber vermeiden Sie es, es zu
sehr auszufragen. Natiirlich kénnen Sie auch von sich selber erzahlen, sie
sollten aber tunlichst vermeiden, das Ganze in einen Monolog lhrerseits
ausarten zu lassen.

Da Sie sich als Fotograf und Model unterhalten, sollte es geniligend
Gesprachsthemen geben, die sehr gut dazu dienen, das erste Eis zu bre-
chen. Ich unterhalte mich gerne mit den Models lber Erfahrungen mit
anderen Fotografen, die ich gut kenne und von denen ich weil3, dass sie
schon mit dem Model gearbeitet haben. Fragen Sie ruhig, wie das Shoo-
ting mit dem Fotografen gelaufen ist.

Mit der Zeit lernt man immer wieder neue Fotografen und Models ken-
nen. Sei es durch Workshops, diverser Stammtische oder Treffs. Auch
durch gemeinsam organisierte Shootings kniipft man immer wieder neue
Kontakte.

Sie werden sehen, wie schnell durch das bereits vorhandene gemeinsame
Hobby - die Modelfotografie - und eventuell gemeinsamen Bekannten
aus diesem Bereich das Eis bricht und somit jede Barriere, die am Anfang
durchaus vorhanden sein kann, verschwindet. Selbst wenn diese erste
Unterhaltung nur zehn Minuten dauert, so ist sie doch enorm wichtig,
wird doch oftmals hier der Grundstein dafiir gelegt, dass beide Parteien,
also das Model und der Fotograf auf eine Wellenlange kommen. Somit
kann ein Shooting in entspannter Atmosphare beginnen.

Kommunikation wahrend des Shootings

Nachdem Sie das Eis gebrochen und die Stimmung durch das Vorge-
sprach mit dem Model ein wenig aufgelockert haben, konnen Sie mit dem
Shooting starten. Wahrend des Shootings sollten Sie das Model flhren.
An Gesprachsthemen sollte es Ihnen wahrend des Shootings nicht man-
geln, allerdings empfehle ich, sich diese in erster Linie um den aktuellen
Ablauf drehen zu lassen. Das bedeutet nicht, dass wahrend Sie fotogra-
fieren, alle Themen abseits der Fotografie tabu sind, aber im Wesent-
lichen sollten Sie sich auf das konzentrieren, was Sie gerade machen. Die
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ausfuhrlich besprochene Planung und Vorbereitung werden lhnen dabei
sicherlich helfen.

Sollten Sie ein unerfahrenes Model vor der Kamera haben, das entspre-
chend unsicher auftritt, missen Sie ihm Ihre Vorstellungen von Posen und
Mimik auch wahrend des Shootings weiterhin moéglichst genau erklaren.
Es spricht auch nichts dagegen, laut zu kommunizieren, was und weshalb
Sie gerade etwas machen. Gerade Lichtsetzungen mit Blitzanlagen kon-
nen fir das Model oft verwirrend sein (weshalb blitzt der jetzt mit einem
Blitz von hinten?).

Selbst wenn fiir Sie manche Dinge am Set belanglos oder Routine sind,
werden Sie immer wieder Models erleben, die sich sehr fir das inter-
essieren, was gerade vor sich geht. Alleine dadurch werden lhnen die
Gesprachsthemen nicht ausgehen. Gehen Sie sehr detailliert auf die
Posen des Models ein.

Ich sage den Models bereits vor dem Shooting, dass ich relativ viel spre-
chen werde, was die Posen betrifft. Sprich, dass ich oft auch Kleinigkei-
ten korrigieren lasse. Das kann wichtig sein, da manchem vielleicht solch
geringe Anderungen im ersten Moment sinnlos erscheinen oder ohne
den Sinn zu verstehen sogar genervt werden. Dem Ganzen liegt aber ein
moglichst perfektes Ergebnis zugrunde und das Model sollte viele Ande-
rungswiinsche keinesfalls als Kritik auffassen.

Sollte das Model wahrend des Shootings beispielsweise den Ellenbogen
in einem bestimmten Winkel halten und ich sage, dass er ein paar Zen-
timeter nach vorne gedreht werden muss, dann zeige ich dem Model
anschlieBend das Vorher-Nachher-Ergebnis. Viele Models sind dartiber
erstaunt, welch unterschiedliche Wirkung oftmals selbst kleinste Veran-
derungen an Posen oder auch in der Mimik hervorrufen.

Der Vorteil der Verstandigung ist, dass das Model sofort nachvollziehen
kann, weshalb Sie so viel reden und Anweisungen geben. Das Model
vertraut Ihnen dadurch und lasst sich gerne durch Ihre Worte anleiten.
Umgekehrt, wenn Sie verschlossen sind und so gut wie Giberhaupt nicht
sprechen, wahrend Sie ein Model vor der Kamera haben, wird das Model
oftmals nicht wissen, was es als Nachstes machen soll. Doch auch die
erfahreneren Models, die ein gewisses Repertoire an Posen haben, kon-
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nen zwar ihr eigenes Programm abspulen, doch wird es lhnen ebenfalls
dankbar sein, wenn Sie ihnen in klaren Ansagen mitteilen, was sie win-
schen. Ein wichtiges Ziel soll ja immer sein, nicht ein Abziehbild von tau-
sendfach gesehenen Standardposen umzusetzen. Die besten Fotografen
erkennt man haufig daran, dass sie auch auf die vielen Kleinigkeiten im
Bild achten und nicht nur auf das groBe Ganze.

35mm | /3,5 | 1/200 Sek. | 1SO 100
Geben Sie dem Model stets klare und Verstandliche Anweisungen zu |hren Bildideen.

Sollten Worte nicht ausreichen, um eine Pose zu erklaren, dann scheue
ich mich nicht, dem Model die eine oder andere Pose vorzumachen. Mir
ist durchaus bewusst, dass das bei mir eher komisch als dsthetisch aus-
sieht, doch das Model weil3, was ich meine und wenn es etwas zu lachen
hat, schadet das der Stimmung am Set bestimmt auch nicht. Bei diesen
Gelegenheiten habe ich auch schon feststellen missen, dass einige Posen
leider gar nicht funktionieren und mir wird wieder eindringlich bewusst,
was die Models vor der Kamera leisten missen. Fiir eine gute und konst-
ruktive Arbeitsbeziehung sollten Sie daneben auch Dinge ansprechen, die
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In dieser Pose bringt das Model die
Arme und Hande mit ins Spiel. Eine sehr
beliebte Pose, welche gerade durch die
S-Kurve im Korper wieder eine gewisse
Dynamik ausstrahlt. Unterstiitzt wird
die Aussage durch das etwas starker ab-
gewinkelte Bein und die Hand am Hals
des Models. Der Ellbogen ist nach unten
gerichtet, nicht nach vorn gestreckt.
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Auf den ersten Blick wirkt diese Pose
leicht gelangweilt. In einem gewis-

sen Kontext, beispielweise bei einem
aufregenden Hintergrund kann das
Model in dieser Pose sehr interessant
und locker wirken. Wieder sieht man die
aufrechte Haltung des Models, sowie die
Gewichtsverlagerung auf ein Bein. Die
rechte Hand liegt selbstbewusst auf der
Hiifte, was etwas Spannung in die Pose
bringt. Im Gegensatz dazu hangt

der linke Arm locker herunter.




Mit den Haaren spielen: Ein
langhaariges Model hat die Maglich-
keit, die Haare starker fiir das Bild mit
einzusetzen. Doch auch wenn die Haare
nicht so lang sind, kann es richtig gut
aussehen, wenn sich das Model z. B.
mit einer Hand durch die Haare fahrt.
Sportliche Models konnen so schon eine
provozierende Note in die Pose bringen.

Bei dieser Pose wird die leichte S-Kurve
zwangslaufig durch die gekreuzten
Beine verursacht. Im Zusammenspiel
mit den verschrankten Armen und

dem leicht angehobenen Kinn strahlt
das Model zum einen etwas defensiv,
abwehrendes und schiitzendes aus, zum
anderen signalisiert der Blick und die
Kopfhaltung eine gewisse Sicherheit
und abwartende Haltung.
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Diese Pose konnte man als gehende
Pose bezeichnen. Dadurch, dass das
Model etwas seitlich zur Kamera steht
und einen FuB vor den anderen setzt,
wirkt es, als wiirde es sich gehend
bewegen. Auffallig ist hier die gerade
Korperhaltung, durch welche eine
gewisse Souveranitat ausgestrahlt wird.
Die leicht in die Hiifte gestemmten Arme
tragen zum selbstbewussten Gesamtbild
bei. Alternativ ware es auch mglich,
dass das Model die Hande ein wenig

in die Taschen nimmt und die Ellbogen
dabei etwas starker nach hinten driickt.
Eventuell ohne versetzte Beine ist die
Pose auch gut fiir selbstbewusste
Businessaufnahmen geeignet.
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Khnlich der vorherigen Pose sind auch
hier die Beine wieder verschrankt.

Der senkrechte Arm seitlich vom Kopf
verursacht eine gewisse Streckung des
Models. Die Pose von unten fotografiert
lasst das Model noch groBer wirken.
Die Positionierung der Arme vermittelt
mit dem Blick des Models eine gewisse
Offenheit und Sinnlichkeit und gibt
dem Bild durch den hochgenommenen
Ellenbogen ein energiegeladenes Flair.




Die seitliche Pose mit dem Blick durch
den abgewinkelten Oberarm eignet sich
sowohl fiir eine Ganzkdrperaufnahme,
wie auch gut fiir ein Oberkdrperportrait.
Bei der Lichtsetzung miissen Sie oftmals
darauf achten, dass der Schatten des
Oberarms nicht in das Gesicht des
Models fallt. Eine aufrechte Korperhal-
tung ist sehr wichtig. Das Model darf
hier ruhig ein klein wenig ein Hohlkreuz
machen, um die Streckung noch zu
unterstiitzen. Die Hand sollte nicht zu
sehr an den Kopf gepresst sein, sondern
nur leicht anliegen.

Diese Pose erfordert eine gewisse
Korperbeherrschung. Wichtig ist, dass
sich das Model extrem streckt und dabei
alle Korperregionen angespannt sind.
Die gestreckten Arme vermitteln Ener-
gie, die durch den spitzen Winkel des
Knies noch verstarkt wird. Der Blick des
Models kann sowohl wie im Bild seitlich
oder auch direkt in die Kamera gerichtet
sein. Je nach Model und Ambiente kann
die Pose Lebensfreude, Sinnlichkeit bis
zu sportlicher Fitness ausstrahlen.
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Diese Pose funktioniert fast von jeder
Position aus. Das heift, dass das Model
nicht zwangslaufig wie hier seitlich

zur Kamera stehen muss. Die seitliche
Ausrichtung mit Blickrichtung und Kinn
zum Betrachter baut eine starke Bezie-
hung zum Betrachter auf. Eine leicht
seitlich versetzte Pose lasst viele Models
schlanker erscheinen. Wichtig ist, dass
das Model mit einer Hand den anderen
Oberarm festhalt. Das kann sowohl
vorn, wie auch hier zu sehen, hinter
dem Korper geschehen. Vor allem im
Fashionbereich eine sehr beliebte Pose.
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Das Model zieht hier ein Bein mit der
Hand hoch. Gut und locker gemacht
kann dadurch eine gewisse Eleganz
ausgestrahlt werden. Dazu tragt auch
bei, dass die andere Hand dezent an der
Schulter liegt. Unbedingt sollte darauf
geachtet werden, dass das Bein nicht
zu stark hochgezogen wird. Es konnte
sonst dazu fiihren, dass der Oberschen-
kel etwas gepresst wird und somit
unvorteilhaft aussieht. Die andere Hand
an der Schulter sollte nur leicht auf der
Schulter aufliegen und ebenfalls sehr
locker erscheinen.

\\‘



Portraitposen

Eine Variation der vorherigen Pose.

Nun hat sich das Model nochmals leicht
von der Kamera weggedreht und den
Oberkdrper mehr nach hinten durchge-
streckt. Der dem Fotografen abgewand-
te Arm geht hoch, um sich in die Haare
zu fassen. Hier ist wieder unbedingt zu
beachten, dass die Hand nicht storend
wirkt, also auf keinen Fall Regionen
des Gesichts oder Kopfes verdeckt. Die
vordere Hand sollte mdglichst nicht

im rechten Winkel abgeknickt werden.
Durch den spitzen bzw. rechten Winkel
der Arme wirkt die Pose stark, dyna-
misch und energiegeladen, qut z. B. fiir
sportliche Motive.
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Eine sehr klassische Portraitpose. Das
Model steht leicht versetzt zur Kamera.
Der Arm, der dem Fotografen zuge-
wandt ist, ist leicht in die Hiifte gelegt.
Der Blick des Models ist direkt in die
Kamera. Das Kinn ist leicht gesenkt.

Die Wirkung variiert in ihrer Wirkung
allerdings sehr von Model zu Model. Bei
Models mit langen Haaren kann eben-
falls die Wirkung der Haare ganz unter-
schiedlich sein, je nachdem auf welcher
Seite die Haare liegen. Hier lohnt es sich
immer ein wenig zu experimentieren.



Besonders bei Models mit langen
Haaren konnen diese als Stilmittel
verwendet werden, indem sich das
Model beispielsweise in die Haare greift.
Im Beispiel wurde aber iibersehen, dass
sich zwei Haarstrdhnen selbststandig
gemacht haben und unschdn herabhan-
gen. Achten Sie darauf, dass nicht eine
aufwandige Frisur, welche extra fiir das
Shooting frisiert wurde, zerstort wird.
Fotos, fiir die etwas,wildere Haare’ be-
notigt werden, mache ich grundsatzlich
erst am Ende eines Shootings. Alternativ
kann sich das Model zur Kamera drehen
und den Kopf drehen und sozusagen in
die eigene Armbeuge schauen.

Soll die Aufmerksamkeit eher auf die
Kleidung und weniger zum Model selbst
gelenkt werden, wie hier zum Beispiel
die Jacke, konnen wieder rechte oder
spitze Winkel eingesetzt werden. Durch
die Platzierung der Hande an der Jacke
wird deren Aufmerksamkeitswert noch
erhoht. Ideal fiir Modeshootings.
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Auch im Portraitbereich kann eine

Jacke (oder auch andere Accessoires)
wirkungsvoll sein, um einem vielleicht
eher langweiligen Bild eine gewisse
Aussagekraft zu verleihen. Seien Sie hier
also kreativ und bauen weitere Elemente
in Portraits ein.
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Bei diesem Licht wird durch das
Anheben eines Beines eine gewisse
Leichtigkeit bei gleichzeitiger Starke
und Dynamik ausgestrahlt. Natiirlich
nicht ganz einfach fiir das Model, langer
in dieser Position zu verharren, aber im
Gesamtkontext mit Jacke eine vollig
andere Bildwirkung, als wenn das Model
nicht die Moglichkeit hatte, die Hande
so an der Jacke zu platzieren.



Peppen Sie Ihre Bilder mit Accessoires auf

Anhand der letzten Bilder in diesem Kapitel haben Sie gesehen, dass kleinste
Accessoires, wie zum Beispiel die Jacke, sowohl das Bild interessanter machen
kdénnen, als auch dem Model etwas geben, dass das Posing unterstiitzt.

Oftmals ist das ein Kleidungsstiick, kann aber auch eine Brille bzw. Sonnen-
brille sein. Dann kann das Model zum Beispiel die Hand an den Brillenbiigel
legen, um leicht tiber den Rand der Brille zu schauen. Oder die Brille ist in den
Haaren und das Model greift zu dieser.

Doch auch andere Mdglichkeiten gibt es hier. Denken Sie an diversen Schmuck.
Es gibt Fotografen, welche auch Zigaretten oder Zigarren als Stilmittel ver-
wenden. Ihrer Kreativitat sind hier natiirlich keinerlei Grenzen gesetzt.
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Die wenigsten Fotografen werden Bilder nur aus dem Grunde machen,
um sie am heimischen Rechner zu horten. Wer wiirde nicht das BedUirfnis
verspliren, seine stetig besser werdenden Ergebnisse stolz einem brei-
teren Publikum prasentieren zu wollen. Seit jeher geht es in der Kunst
und damit auch in der Fotografie darum, seine Werke der Offentlichkeit
zuganglich zu machen.

Wahrend man in fritheren Zeiten auf aufwandige Ausstellungen und
eigene Publikationen beschrankt war, wurden mit dem Internet komplett
neue und fantastische Maoglichkeiten geschaffen, um seine Bilder zu pra-
sentieren. Die Umstellung von analoger auf digitaler Fotografie vollzog
sich kurz nachdem sich das Internet rasend schnell verbreitete und sich
erste Social Media Plattformen etablierten. Schnell wurde das Potenzi-
al des Internets von den Fotografen entdeckt, um Werke einfach und
unkompliziert vorzustellen.

Einigen Fotografen geht es bei der Prasentation der Fotos in erster Linie
darum, Feedback fiir die eigenen Werke zu erhalten und sich mit ande-
ren Fotografen auszutauschen. Andere méchten aus unterschiedlichen
Griinden vor allem ihre eigene Bekanntheit steigern. Sei es, um bedeu-
tend leichter an interessante neue Model-Kontakte zu kommen oder
auch, um eigene Fotos zu verkaufen.

8.1 Social Media und
seine Moglichkeiten

Die sozialen Medien bieten uns heute Moglichkeiten, die vor einigen Jah-
ren noch absolut undenkbar waren. Wahrend man in den Anfangszeiten
des Internets fast nur tiber eine eigene Homepage oder liber Foren, sehr
eingeschrankt auch Uber diverse Communities andere Personen errei-
chen konnte, ermdglichen uns Facebook, Instagram und Co. unkompli-
ziert unsere Reichweite extrem zu erh6hen. Mit einigem Geschick, Fleil
und Disziplin sind Ihnen dabei nahezu keine Grenzen gesetzt.

Welche Mdéglichkeiten es gibt und wie sie genutzt werden kénnen, wol-
len wir uns nun etwas genauer ansehen.
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Eine eigene Fanpage zu erstellen geht schnell und unkompliziert. Unter
facebook.com/pages/create legen Sie z. B. unter Unternehmen oder Marke
Ihre erste Seite an. Als niachstes wahlen Sie lhren Namen aus, unter dem
Sie gefunden werden wollen. Hier empfiehlt es sich natiirlich, dass Sie
wieder mit dem Namen in Erscheinung treten, den Sie bereits fiir die
Homepage oder andere Portale gewahlt haben. Eine gewisse Wieder-
erkennung sollte unbedingt gegeben sein. Auf keinen Fall sollten Sie in
den unterschiedlichen Kanalen unter abweichenden Namen auftreten.

Welche Kategorie in Threm Fall zutreffend ist, hangt ganz davon ab, wie
Sie sich ausrichten wollen. In den meisten Fallen wird vermutlich Foto-
graf am treffendsten sein. Sollten Sie mehr die kommerzielle Schiene
einschlagen wollen, kann z.B. die Kategorie Lokaler Dienstleister besser
geeignet sein.

In den nachsten Schritten missen Sie noch ein Profilbild sowie ein Titel-
bild auswahlen. Und schon ist lhre Fanpage fertig. Beim Profilbild emp-
fehle ich Ihnen ein eigenes Portratbild. Der Grund hierflr ist, dass viele
Leute alleine durch das Profilbild auf lhrer Fanpage eine deutlich starke-
re emotionale Beziehung zu Ihnen aufbauen, als wenn sie auf Ihrer Seite
durch ein abstraktes Bild auf lhrer Webseite empfangen werden. Oft
sieht man auf Seiten von Fotografen ein Profilbild, auf dem das Gesicht
durch eine Kamera verdeckt wird. Auch von dieser Variante wiirde ich
Ihnen abraten. Solche Fotos vermitteln oftmals den Eindruck, der Foto-
graf mochte seine wahre Identitat nicht preisgeben.

Es gibt auch noch einige weitere Kleinigkeiten zu beachten. In Werbean-
zeigen und Beitragen werden Profilbilder aktuell kreisformig zugeschnit-
ten. Den Besuchern auf der Seite wird es jedoch weiterhin in rechtecki-
ger Form angezeigt.

Beim Titelbild empfehle ich Ihnen ein Bild zu wahlen, das lhre aktuelle
fotografische Arbeit widerspiegelt. Gut geeignet ist meistens eines Ihrer
absoluten Lieblingsbilder. Ebenso ist es moglich, dass Sie eine Collage
aus zwei bis drei Ihrer besten Bilder verwenden. Auf jeden Fall wird Ihr
Titelbild das Bild sein, das den Besuchern lhrer Seite zuerst ins Auge fallt.
Deshalb sollten Sie sich gut tberlegen, welches Foto Sie verwenden und
nicht kurz entschlossen das erstbeste Bild nehmen. Auch die genauen
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Ausmalle des Titelbildes sollten Sie im Hinterkopf behalten. Facebook
hat in den letzten Jahren dieses Mal3 immer wieder ein wenig abgean-
dert. Schauen Sie am besten in den Hilfeeinstellungen bei Facebook
nach, welches Maf aktuell verwendet werden sollte. Die Fotos sollten
als sSRGB-JPEG-Bild gespeichert werden und eine Dateigrée von unter
100 KB aufweisen.

Grundsatzlich kann das Titelbild in etwas groReren Abstanden ruhig ein-
mal ausgewechselt werden. Das peppt eine Seite nach einiger Zeit mal
wieder auf und wirkt einer erlahmenden Aufmerksamkeit entgegen. Der
Charakter des Titelbildes sollte aber moéglichst erhalten bleiben. Manch-
mal ist es auch sinnvoll, das Titelbild zu einem besonderen Zeitpunkt
voribergehend zu dndern, um hohe Aufmerksamkeit zu erlangen, z.B.
zu einem speziellen Event, einer Fotoausstellung, einem Workshop oder
vergleichbarem.

In den Einstellungen gibt es zahlreiche Moglichkeiten, wie Sie lhre Fan-
page individuell anpassen kdnnen. Diese Einstellungsmoglichkeiten wer-
den von Facebook standig gedandert und erweitert. Einige Punkte sollten
auf jeden Fall noch in den Einstellungen vorgenommen werden. Vor allem
unter dem Punkt Einstellungen/Seite bearbeiten konnen Sie grundlegende
Punkte festlegen, wie Sie lhre Seite optisch gestalten wollen.

Im Bereich Info sollten Sie alles Wichtige tber sich selbst, bzw. rund um
Ihre Fotografie eintragen. Das ist wichtig, damit die Besucher der Seite
sofort wissen, um was es auf lhrer Seite genau geht. Hier kénnen Sie
zusatzlich Kontaktmoglichkeiten, sowie die Adresse lhrer Homepage,
Profile bei anderen Social Media Diensten und Ahnliches hinterlegen.
Zusatzlich kénnen Sie beispielsweise Auszeichnungen, einen Steckbrief
oder vergleichbares hinzufiigen.

Wichtig ist in vielen Fallen, dass Sie ein Impressum anlegen. Das ist auch
dann schon notwendig, wenn der Nutzer das Profil nicht ausschlie3lich
zu privaten Zwecken nutzt. Wenn Sie also Facebook liberwiegend pri-
vat nutzen, aber hin und wieder auch Fotos verkaufen oder Workshops
anbieten, miissen Sie bereits ein Impressum vorweisen kénnen. Ein
Impressum muss grundsatzlich ... einfach erkennbar und unmittelbar
erreichbar sein“. Das macht Facebook seinen Usern nicht wirklich ganz
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leicht. Da sich dieser Bereich unter Facebook auch immer wieder leicht
andert, empfehle ich lhnen professionelle Hilfe in Anspruch zu nehmen
oder sich zumindest sehr griindlich tber die aktuelle Lage zu Informieren.
Sie sollten auch die laufende Entwicklung stindig verfolgen. Im Internet
gibt es viele gute Anlauf- und Beratungsstellen dazu. Es werden auch
immer wieder sogenannte Impressumgeneratoren angeboten. Falls Sie
solch ein Angebot in Anspruch nehmen wollen, informieren Sie sich da-
riber, ob die Seite auch wirklich serios und auf dem neuesten Stand ist.
Einen Generator auf einer Webseite von beispielsweise 2012 wiirde ich
jedenfalls sicherlich nicht mehr nutzen.

Social Media auf dem Smartphone

Denken Sie bitte sowohl bei den Fotos, Titel- und Profilbildern, wie auch bei
wichtigen Inhalten, wie dem gerade angesprochenen Impressum daran, dass
die Anzeige z. B. auf einem Smartphone véllig anders aussehen kann, als auf
einem Desktop-Rechner. Das gilt Gibrigens nicht nur fiir Facebook und Co.,
sondern gleichermaRen z.B. fiir Ihre eigene Webseite. Man kann heute ohne
Ubertreibung sagen, dass der Auftritt auf Smartgeraten wichtiger geworden
ist, als der auf Desktop-Rechnern mit groBem Monitor. Es gibt dazu z. B. unter
WordPress eigens angepasste Themes, die automatisch erkennen, wenn Sie
auf einem Smartgerat angezeigt werden und die Anzeige entsprechend um-
stellen. Dieser Komfort ist aber in aller Regel kostenpflichtig.

Wie bekommt man Fans?

Im nachsten Schritt sollten Sie sich darum kiimmern, dass Sie lhre ersten
Fans bekommen. Hierfiir laden Sie zuerst Personen aus |hrer direkten
Freundesliste ein. Zumindest die, die als Fans fiir lhre neue Seite in Frage
kommen. Es empfiehlt sich, dass Sie zumindest zwei bis drei Postings auf
lhrer Seite veroffentlicht haben, bevor Sie andere Personen einladen,
die lhre Seite mit Gefdllt mir markieren sollen. Eine komplett leere Seite
oder ein ,Hello World“ wiirde vermutlich den einen oder anderen Besu-
cher abschrecken und davon abhalten, Ihre neue Facebook-Seite zu liken.
Wahlen Sie sorgsam aus, welche Bilder Sie als erstes veroffentlichen. Wie
in so vielen Punkten gilt auch hier: Der erste Eindruck zahlt. Und dieser
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Automatische oder manuelle Zeitsteuerung

Wenn Sie Bilder auf Ihrer Facebook-Fanpage posten, haben Sie die Mog-
lichkeit, diese Bilder nicht sofort erscheinen zu lassen, sondern Sie kon-
nen den genauen Zeitpunkt der Veroffentlichung planen. Diese prakti-
sche Moglichkeit haben wir bereits angesprochen.

Falls Sie also eine bestimmte Menge an Bildern in einem Aufwasch fertig
bearbeitet haben, haben Sie die Mdoglichkeit, diese so auf Facebook zu
posten, dass Sie unterschiedliche Zeitpunkte der Veroffentlichung wah-
len. So kénnen Sie durchaus auch fir einen langeren Zeitpunkt Beitrage
planen.

Je nachdem, wie viele Bilder Sie gerade zur Verfligung haben, empfehle
ich Ihnen auf jeden Fall mindestens 24 Stunden Zeit zwischen den einzel-
nen Veroffentlichungen zu lassen. Von zu haufigen Beitragen wiederum
kann sich der eine oder andere eventuell auch wieder belastigt fiihlen.
Zweifelsohne ist die Zeitsteuerung bei Facebook ein sehr praktisches
Feature.

Doch auch fiir andere Plattformen sollten Sie eine gewisse Zeitsteuerung
anwenden, auch wenn es meist nicht so komfortabel moglich ist wie bei
Facebook. In diesen Fallen sollten Sie die Zeitsteuerung manuell durch-
fuhren. Hierflir wird jeder fiir sich einen anderen Workflow haben. Ich
fiir meinen Teil habe hierfir in meiner Dropbox einen eigenen Ordner,
in welchen ich die Bilder ablege, welche noch nicht veroffentlicht sind.

Nachdem ich diese Bilder veroffentlicht habe, 16sche ich sie wiederum
aus dem Ordner, sodass immer nur Bilder in diesem Ordner sind, bei
denen die Veroéffentlichung noch aussteht.

Im Normalfall sind in dem besagten Ordner Bilder in unterschiedlichen
Auflésungen und Ausfiihrungen, je nachdem fiir welche Plattformen ich
sie benotige. Teilweise mit Wasserzeichen fir die klassischen sozialen
Medien, sowie teilweise ohne Wasserzeichen fiir Plattformen, in welchen
es nur moglich ist, Bilder als Screenshot raus zu kopieren, wie bei 500px
oder auch bei Flickr.
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Der richtige Zeitpunkt

Ich méchte das Thema vom optimalen Zeitpunkt, um Bilder zu posten,
noch einmal aufnehmen. Bei Facebook und Instagram existiert ein Algo-
rithmus, mit dem die Bilder letztendlich den Usern eingespielt werden. So
kann es vorkommen, dass bei einigen Usern ein Beitrag, der bereits vor
vielen Stunden gepostet wurde, ganz oben in der Liste angezeigt wird.
Verantwortlich hierfir ist das jeweilige Verhalten der User, deren Auslie-
ferung daraufhin von Facebook und Instagram standig angepasst wird.

Nichtsdestotrotz ist die Reaktion der User in den Beitragen unmittelbar
nach dem Veroffentlichen am groRten. Es lohnt sich also, die Beitrage
zu Zeiten zu veroffentlichen, in welchen zu erwarten ist, dass die meis-
ten Follower und Fans entweder am Computer sitzen oder Zeit haben,
um auf das Smartphone zu schauen. In der Zeitsteuerung von Facebook
empfiehlt es sich also, eine Veroffentlichung nicht unbedingt auf einen
Zeitpunkt mitten in der Nacht zu setzen.

Da der Grof3teil meiner Follower und Fans aus dem deutschsprachigen
Raum ist, ignoriere ich eventuelle Zeitverschiebungen komplett und pub-
liziere meine Betrage so, dass sie am friihen Abend erscheinen. So gehe
ich sowohl bei Facebook als auch bei Instagram vor.

Gleiches gilt auch fiir die deutschsprachigen Bilder-Communities, also der
Fotocommunity und der Model-Kartei. Auch hier wird abends am besten
auf die Bilder reagiert. Wobei ich gerade bei diesen Seiten oft festgestellt
habe, dass es durchaus nicht schadet, wenn man die Ver6ffentlichung
noch etwas weiter nach hinten schiebt. Vor allem wenn man Bilder im
Bereich Akt und Erotik publiziert, mache ich das in der Regel erst nach
20 Uhr und habe damit sehr gute Erfahrungen gemacht.

Bei sehr international ausgerichteten Portalen wie Flickr oder 500px sieht
es wieder komplett anders aus. Pauschalisieren ldsst es sich nicht, welche
Zeitpunkte am besten sind, um das bestmogliche Feedback auf seine Bil-
der zu bekommen. Vieles hangt davon ab, wo das eigene Netzwerk, also
die Follower, beheimatet ist. Da ich viele Follower aus 6stlichen Staaten
habe, poste ich Bilder um die Mittagszeit. Wenn das Netzwerk eher im
amerikanischen Raum beheimatet ist, sieht es wieder ganz anders aus
und der optimale Zeitpunkt kann auch spat abends sein.
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Sie sehen schon, dass es kein Patentrezept gibt, was den optimalen Zeit-
punkt, um neue Beitrdge zu publizieren, betrifft. Sie sollten auf jeden
Fall im Hinterkopf behalten, dass lhr Publikum eventuell in einer anderen
Zeitzone ist und wenn nicht, dass Sie nicht zu irgendeiner Tages- oder
Nachtzeit posten, sondern die Zeiten beriicksichtigen, in welchen die
Wabhrscheinlichkeit am hochsten ist, dass Sie ein moglichst breites Pub-
likum erreichen.

Kurzum, nicht untiberlegt posten. Entwickeln Sie Strategien, um den rich-
tigen Zeitpunkt zu erwischen. Beobachten Sie, zu welchem Zeitpunkt Sie
das bestmogliche Ergebnis mit lhren Bildern erzielen. Schade ware es
auf jeden Fall, wenn Sie aufgrund einer ungtlinstigen Zeit Ihre Bilder nur
einem sehr eingeschrankten Publikum zeigen kénnten.

8.12 Nutzen Sie das Crossmarketing

Ein Begriff, welcher immer ofter in unserem Alltag auftaucht, ist der
Begriff des Crossmarketings. Doch ich will gleich vorwegnehmen, dass
der Begriff des Crossmarketings in wirtschaftlicher Hinsicht etwas anders
definiert ist, als ich es lhnen aus Fotografensicht zeigen will. Wahrend
dort vor allem wechselseitiges Unterstiitzen in unterschiedlichen Formen
im Bereich des Marketings gemeint ist, definiere ich es hier so, dass wir
die unterschiedlichen Kanale, welche wir bereits kennen gelernt haben,
wechselseitig gut fiir die Eigenwerbung nutzen kénnen.

Sie haben in den vorangegangenen Kapiteln die unzahligen Moglichkei-
ten kennen gelernt, die Bilder auf den unterschiedlichen Plattformen zu
publizieren. Natirlich nutzen nicht alle Fotografen, Modelle oder einfach
Personen, die gerne Bilder ansehen, alle diese Kanéle. Trotzdem gibt es
genligend Personen, die mehrere dieser Plattformen nutzen. Deshalb
bietet es sich an, dass Sie lhren Followern mitteilen, wo Sie noch weitere
Bilder von lhnen zu sehen bekommen.

Bei samtlichen Kanalen besteht die Méglichkeit ein Profil anzulegen. Wel-
che Information in den jeweiligen Profilen hinterlegt werden kdnnen, ist
sehr unterschiedlich. Den Link zur eigenen Homepage kdnnen Sie liber-
all hinterlegen. Wieder ein Grund, weshalb es sich durchaus lohnt, eine
eigene Homepage zu betreiben.
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Web-Visitenkarte und Linksammlung

Trotzdem gibt es auch Moglichkeiten, ohne eigene Homepage sinnvolles
Crossmarketing zu betreiben. So kénnen Sie eine sogenannte Visitenkar-
te im Internet ablegen. Einer der Dienste, der diese Méglichkeit anbietet,
ist die Plattform About.me. In der kostenfreien Version kénnen Sie hier
bereits ein Profil anlegen, in welchem Sie ein Profilfoto, eine Kurzbiogra-
fie, sowie Links zu all lhren Kanalen hinterlegen.
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Auf dem Webdienst About.me (https://about.me/) haben Sie die Mdglichkeit, eine personliche
Visitenkarte im Internet zu erstellen. Kurz und iibersichtlich konnen Sie hier viele Links zu all
lhren personlichen Kanalen hinterlegen.

Sollten Sie also keine eigene Homepage haben, aber trotzdem diverse
Kanile nutzen, um lhre Bilder der Offentlichkeit zu zeigen, handelt es
sich hierbei um eine ideale Losung. Sie kdnnen also auf jedem lhrer Pro-
file unter dem Punkt Homepage den Link zu Ihrem persénlichen About.
me-Profil angeben. Wenn ein Interessent also dem Link zu lhrer Home-
page folgen will, hat er auf einen Blick alle Links zu lhren persoénlichen
Profilen parat.

Doch auch wenn Sie eine eigene Homepage betreiben, sollten Sie unbe-
dingt die Moglichkeit nutzen, dass Sie auf dieser auf samtliche Ihrer Pro-
file verweisen. Wie bereits erwahnt, wird nicht jeder der Interessenten an
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Ihren Fotos auf allen Plattformen aktiv sein, aber es gibt gentigend Per-
sonen, die ganz bestimmte Plattformen bevorzugen. Diese werden sich
freuen, wenn sie auf lhrer Lieblingsplattform Bilder von lhnen zu sehen
bekommen.

Linktree - Visitenkarte fiir Instagram

Ahnlich wie About.me ist Linktree (https://linktr.ee/) eine spezielle Linksamm-
lung fiir Instagram. Da auch bei Instagram nur die Mdglichkeit besteht, einen
Link zu einer Webseite zu hinterlegen, wurde die Seite Linktree speziell fiir
Instagram-User geschaffen. Hier kdnnen Sie sich direkt mit Ihrem persénli-
chen Instagram-Account anmelden und Links zu anderen Profilen oder auch
Webseiten hinterlassen.

Den Link zu Ihrem Profil auf Linktree setzen Sie in Ihrem Instagram-Profil.
Wenn andere Benutzer nun diesen Link zu Ihrem Linktree-Profil anklicken,
bekommen Sie eine optisch ansprechende Auflistung zu den von Ihren Links.
Uber eine Statistikfunktion haben Sie sogar die Mdglichkeit, zu iiberpriifen,
wie hdufig die einzelnen Links von Ihren Besuchern geklickt wurden.

Profile gegenseitig verlinken

In vielen Profilen haben Sie die Moglichkeit, neben der Homepage auch
weitere Profile zu hinterlegen. Sie sollten davon unbedingt Gebrauch
machen. Es fallt mir haufiger auf, dass Personen, die an meinen Bildern
Gefallen finden, mir nach und nach ebenfalls auch auf samtlichen ande-
ren Plattformen, auf denen ich zu finden bin, folgen. Gerade durch die
Tatsache, dass nicht auf allen Plattformen jede Art von Bildern erlaubt
ist, kann es durchaus interessant sein, wenn Follower gleich auf Anhieb
sehen, dass ich noch auf weiteren Plattformen tatig bin, auf welchen
beispielsweise Fotos in den Kategorien Akt und Erotik zugelassen sind.

Zusatzlich zur Moglichkeit, Links zu anderen Profilen zu hinterlegen,
benutze ich das Crossmarketings aktiv. Das heil3t, dass ich je nach Web-
seite immer wieder aktiv darauf hinweise, wo weitere Bilder von mir
zu sehen sind. Wenn ich beispielsweise in einer Gruppe auf Facebook
ein neues Bild poste, erwdhne ich im Text, dass weitere Bilder in mei-
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